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Marktübersicht

Markt: Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft

Überprüfen Sie, inwiefern sich der Markt verändert hat bezüglich folgender Aspekte:

· Marktanteile
· Marktführerschaft

· Beteiligte

· Konkurrenz

· Marktverschiebungen

· Kosten

· Preisgestaltung

Marktzyklus
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Anzahl der Kunden


Produktdefinition

Beschreiben Sie das Produkt oder die Dienstleistung, das/die vermarktet werden soll.

Wettbewerbslandschaft

Geben Sie einen Überblick über die Produkte Ihrer Mitbewerber.

Mitbewerber A

· Stärken des Mitbewerbers

· Schwächen des Mitbewerbers

Mitbewerber B

· Stärken des Mitbewerbers

· Schwächen des Mitbewerbers

Produktvergleich und Positionierung

Positionierung von Produkt oder Dienstleistung

Veranschaulichen Sie, wo das Produkt im Markt positioniert werden soll. Ordnen Sie auch einzelne Produkte der Mitbewerber in diese Übersicht ein.
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Leistung

Preis


Kundenversprechen

Fassen Sie zusammen, welchen Nutzen das Produkt oder die Dienstleistung für den Kunden bringt.

Kommunikationsstrategien

Zielgruppenspezifische Ansprache

Listen Sie die jeweiligen Marketingbotschaften für die verschiedenen Zielgruppen auf.

Demografische Daten der Zielkunden

Gehen Sie auf die demografischen Daten der jeweiligen Kundenzielgruppen ein.

Startstrategien

Startplan

Besprechen Sie den Plan zur Markteinführung des Produktes.

Werbebudget

Stellen Sie das Werbematerial mit den detaillierten Budgetinformationen vor.

Zeitplan für die Werbung
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Strategie für PR-Massnahmen (Public Relations, Öffentlichkeitsarbeit)
Besprechen Sie:

· die PR-Strategien

· die Schwerpunkte des PR-Plans

· weitere Aspekte des PR-Plans, einschließlich Redaktionskalender, Vortragsverpflichtungen, Konferenzzeitplänen usw.

Strategie für Werbemassnahmen
Geben Sie einen Überblick über:

· die Werbestrategie

· die darin fokussierten Medien und den Zeitrahmen

· den Anzeigenaufwand

Sonstige Werbemassnahmen

Direktmarketing

Geben Sie einen Überblick über:
· die Strategie
· die Mittel 
· den Zeitrahmen

· die verschiedenen Ziele 
· das Budget

Marketing von Drittanbietern

Beschreiben Sie, welche Marketingaktivitäten Sie mit anderen Unternehmen gemeinsam durchführen werden.

Marketingprogramme

Stellen Sie andere Werbeprogramme vor.

Verpackung
Produktverpackung

Besprechen Sie:

· Abmessungen und das Erscheinungsbild der Produktverpackung, die Preisgestaltung und die Strategie

· die Art und Qualität der Artikel, die nicht zusammen mit dem Produkt ausgeliefert werden

Produktkosten

Listen Sie auf, welche Produktkosten entstehen.

Preisgestaltung und Richtlinien

Preisgestaltung

Stellen Sie die spezifische Preisgestaltung oder Preisgestaltungsstrategien dar und vergleichen Sie sie mit ähnlichen Produkten.

Richtlinien

Stellen Sie die Richtlinien auf, die relevant sind, um die wichtigsten Preisgestaltungsaspekte zu verstehen.

Vertrieb

Vertriebsstrategie

Erläutern Sie die Strategie für den Vertrieb.

Vertriebskanäle

Erklären Sie, welche Vertriebskanäle es gibt.

Vertrieb pro Kanal

Veranschaulichen Sie, wie viel Prozent die einzelnen Vertriebskanäle am Umsatz ausmachen. Ein Kreisdiagramm beispielsweise stellt diese Zahlen sehr anschaulich dar.
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Branchen/Segmente

Besprechen Sie Möglichkeiten von Branchen und Segmenten:

· Besprechen Sie Möglichkeiten für spezifische Marktsegmente.

· Befassen Sie sich mit Vertriebsstrategien für diese Branchen und Segmente.

· Überlegen Sie, ob Sie mit externen Partnern kooperieren, um den Vertrieb in bestimmten Branchen voranzutreiben.

International

Internationaler Vertrieb

Besprechen Sie:

· Vertriebsstrategien

· spezifische Aspekte, die beim internationalem Vertrieb berücksichtigt werden müssen.
Strategie für internationale Preisgestaltung

Erläutern Sie die Marketingstrategien für andere Länder.

Übersetzungsaspekte

Gehen Sie darauf ein, welche Anforderungen lokale Produktvarianten erfüllen müssen.

Erfolgsmessgrössen

Listen Sie folgende Messgrößen auf:

· Ziele für das erste Jahr

· Ziele für die weiteren Jahre

· Voraussetzungen für den Erfolg

· Maßnahmen im Fall von Erfolg/Misserfolg

Terminplan

Schwerpunkte bei einem Zeitplan von 18 Monaten

Listen Sie alle wichtigen Maßnahmen auf, die in den ersten 18 Monaten durchgeführt werden müssen.

Zeitliche Abstimmung

Nennen Sie alle Termine, die für den Erfolg von entscheidender Bedeutung sind.

Marketingzeitplan
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