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Riepilogo del mercato

Mercato: passato, presente e futuro

Passare in rassegna i cambiamenti nel mercato, tra cui:

· Quota di mercato.

· Leadership.

· Esponenti del settore.

· Concorrenza.

· Variazioni del mercato.

· Costi.

· Prezzi.

Ciclo del mercato
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Definizione del prodotto

Descrivere il prodotto o il servizio da commercializzare.

Panorama della concorrenza

Fornire una panoramica dei concorrenti del settore.

Concorrente A

· Punti forti della concorrenza

· Punti deboli della concorrenza

Concorrente B

· Punti forti della concorrenza

· Punti deboli della concorrenza

Comparazione e posizionamento dei prodotti

Posizionamento del prodotto o del servizio

Definire chiaramente il prodotto nel mercato del settore e rispetto alla concorrenza nel corso del tempo.

Posizionare il prodotto di ogni concorrente rispetto al nuovo prodotto.
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Prestazioni
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Promessa alla clientela

Riepilogare i vantaggi del prodotto o del servizio per il consumatore.

Strategie di comunicazione

Messaggio pubblicitario basato sulla clientela

Elencare i messaggi pubblicitari per i diversi tipi di consumatori.

Dati demografici relativi alla clientela

Elencare i dati demografici relativi ai gruppi di consumatori.

Strategie di lancio

Piano di lancio

Discutere il piano di lancio qualora il prodotto stia per essere annunciato.

Budget per la promozione

Fornire il materiale di supporto con informazioni dettagliate sul budget da esaminare.

Pianificazione della promozione
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Strategia e realizzazione delle pubbliche relazioni

Discutere:

· Strategie di PR.

· Momento saliente del piano di PR.

· Piano di PR di supporto, inclusi i calendari editoriali, gli appuntamenti per le presentazioni, le pianificazioni delle conferenze e così via.

Strategia e realizzazione della pubblicità

Specificare:

· Panoramica della strategia.

· Panoramica dei mezzi e dei tempi di informazione.

· Panoramica delle spese per la pubblicità.

Altri tipi di promozione

Marketing diretto

Specificare:

· Panoramica della strategia, degli strumenti e dei tempi.

· Panoramica dei traguardi, degli obiettivi e del budget.

Marketing di terzi

Descrivere i compromessi relativi al co-marketing con le altre società.

Programmi di marketing

Descrivere gli altri programmi promozionali.

Confezione e realizzazione

Confezione del prodotto

Discutere:

· Forma, prezzo, stile e strategia.

· Problemi di realizzazione per gli articoli non distribuiti direttamente con il prodotto.

Costo della merce

Riepilogare i costi della merce e il conto elevato dei materiali.

Prezzi e linee di condotta

Prezzi

Riepilogare i prezzi specifici o le strategie relative ai prezzi e confrontarli con quelli di prodotti simili.

Linee di condotta

Riepilogare le linee di condotta relative alla comprensione dei principali problemi inerenti ai prezzi.

Distribuzione

Strategia di distribuzione

Riepilogare la strategia relativa alla distribuzione.

Canali di distribuzione

Riepilogare i canali di distribuzione.

Distribuzione per canale

Illustrare quale percentuale di distribuzione verrà assegnata a ogni canale. Si consiglia l'utilizzo di un grafico a torta.
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Mercati verticali/Settori

Discutere le potenzialità dei mercati verticali:

· Discutere le opportunità dei settori specifici dei mercati.

· Indicare le strategie di distribuzione per tali mercati o settori.

· Indicare l'utilizzo di terzi nella distribuzione ai mercati verticali.

Mercato internazionale

Distribuzione internazionale

Discutere:

· Strategie di distribuzione.

· Problemi specifici della distribuzione internazionale.

Strategia di prezzi internazionali

Spiegare la strategia per il marketing in altri paesi.

Problemi di adattamento

Evidenziare i requisiti per le varianti dei prodotti locali.

Parametri di successo

Elencare:

· Obiettivi del primo anno.

· Obiettivi degli anni successivi.

· Requisiti per la riuscita.

· Calcolo del successo/fallimento.

Pianificazione

Punti fondamentali della pianificazione per 18 mesi

Delineare i punti fondamentali dei primi 18 mesi.

Tempistica

Identificare le dipendenze temporali essenziali per la riuscita.

Pianificazione del marketing
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